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Sammendrag
Forste januar 2005 ble merverdiavgiften pa mat redusert fra 12 prosent til 11 prosent. Sammenlignet med desember 2004 med

januar 2005, gikk imidlertid matvareprisene opp med 0,1 prosent (fra desember 2003 til januar 2004 gikk matvareprisene opp
med 0,2 prosent).

Fra desember 2004 til februar 2005, gikk matprisene opp med 1,1 prosent (fra januar til februar 2005 gikk matprisene opp med
en prosent). Kjott som gikk ned fra desember 2004 til januar 2005 med 0,9 prosent (tilsvarende reduksjonen i merverdiavgift),
gikk opp igjen fra januar til februar 2005 med hele 1,1 prosent.
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Dataene er basert pa Konsumprisindeksen i hhv Norge og Sverige.
Notatet er skrevet pa oppdrag fra NRK

Sammendrag

Farste januar 2005 ble merverdiavgiften pa mat redusert fra 12 prosent til 11 prosent. Sammenlignet med
desember 2004 med januar 2005, gikk imidlertid matvareprisene opp med 0,1 prosent (fra desember 2003
til januar 2004 gikk matvareprisene opp med 0,2 prosent). Det er variagoner mellom de ulike gruppene,
der gruppene Brad, Kjett, Oljer, Frukt, Andre matvarer og Mineralvann, leskedrikker og juice gikk ned,
mens Fisk, Melk, ost og egg, Grannsaker, Sukker, sokolade og gruppen Kaffe, te og kakao (gkte
kakaopriser) gikk opp.

Fra desember 2004 til februar 2005, gikk matprisene opp med 1,1 prosent (frajanuar til februar 2005 gikk
matprisene opp med en prosent). Kjett som gikk ned fra desember 2004 til januar 2005 med 0,9 prosent
(tilsvarende redukgjonen i merverdiavgift), gikk opp igjen frajanuar til februar 2005 med hele 1,1
prosent.

Generelt sett synesikke reduksionen i merverdiavgift i searlig grad & ha kommet forbrukerne til gode. Vi
ville kanskje ikke forventet en prisreduksjon pa mat pa 0,9 prosent, men vi villei alefall forventet at
prisene gikk ned og ikke opp.

Fra 2003 til 2004 gikk matvareprisene ned i Sverige med 0,5 prosent, mens dei Norge gkte med 1,8
prosent. Med stabil kronekurs kan vi risikere sterre prisforskjeller mellom Norge og Sverige pa mat.

Innledning

1. januar 2005 ble merverdiavgiften endret januar 2005 (Stortingsvedtak 25. november 2004). Da gikk
den generelle merverdiavgiftssatsen opp fra 24 prosent til 25 prosent, mens merverdiavgiften pa matvarer
ble redusert fra 12 prosent til 11 prosent. Det vil si at matprisenei prinsippet skal ga ned med 0,9 prosent
dersom hele reduksjonen i merverdi kommer forbrukerne til gode, mens for produkter som har fétt gkt
merverdiavgift fra 24 til 25 prosent, i prinsippet vil faen prisstigning pa 0,8 prosent.

Det er ogsa diskusjoner om prisenei Sverige. | Sverige hevdes det at Icatrapper opp matkrigen og tar
sikte pa a senke prisene med opptil 7 prosent. Sammen med prisnedslag hos Coop og Axfood ferer dette
til deflagion (Aftenposten 28. februar 2005). Icai Sverige har en markedsandel pa over 50 prosent nar vi
kun ser pade fire store kjedene der; Ica, Coop Sverige, Axfood og Bergendahl sgruppen
(Dagligvarehandelen: Hvem er hvem i nordisk dagligvarehandel, nr 2 2004).

Vi presenterer derfor noen enkle oversikter over konsumprisindeksen i Sverige og Norge.



Det har ogsa vaat mye fokus pa prisi forbindelse med Lids inntog pa det norske marked. Lidl dpnet sine
farste butikker i Finland den 29. august 2002, i Sverige september 2003, og i Norge september 2004. Noe
av diskusjonen rundt den nye matvarekjeden er at den vil ha betydning for konkurransen. Dette kan gi seg
utsag i lavere pris generelt, lavere prisi omrader der Lidl er etablert, eller at de andre aktarene i
dagligvaremarkedet mater den nye utfordringen ikke bare pa pris, men ogsa langs andre parametrer, som
stort vareutvalg, ferskvarer, og mangfold i dagligvarebutikkene.

Lidl har vi tidligere diskutert i progektnotat nr 12 — 2004 (Randi Lavik: Lidl og konkurranse). | den
konkluderte vi med at Lidls etablering i Finland og Sverige hadde hatt liten betydning for den generelle
prisutvikling, kanskje bortsett fra @lpriser i Sverige og @lprisenei Norge. Evt prisendringer har i safall
skjedd i omrader der Lidl er etablert. | Norge har lite skjedd i forkant av Lidls etablering mht til prisnivaet
malt ved konsumprisindeksen. Ett unntak er imidlertid &l prisene ogsa her, som sank dramatisk hasten
2003. For non-food som vaskemidler og hygieneartikler, der man kan forvente sterkere konkurranse nar
Lidl kommer, har prisene gkt noei forkant. Hvasom vil skjei etterkant av Lidls etablering gjenstér derfor
ase, om priskonkurransen kan avleses pa konsumprisindeksen, eller om priskonkurransen vil skje lokalt i
omréder der Lidl er etablert. | safall vil kjedene gabort frasin tidligere prispolitikk, med sentral
prissetting og tilnaamet lik for hele landet. Pa den annen side er det ikke urimelig at kjedenes mottrekk
mot Lidl, som eksempel innfering av ”First Price” og ”Number One” som ekstreme lave priser, etter hvert
vil kunne avlesesi den generelle prisutvikling. Forelgpig har vi ikke kunne avlese en dlik effekt.



Sverige

Tabell 1: Konsumprisindeksen over ulike produktgrupper. 1980=100

2000 2001 2002 2003 2004 Prosentvis
endring
fra 2003 til
2004

01 livsmedel och alkoholfria 226 232,5 240 240,8 239,7 -0,5
drycker

02 alkoholhaltiga drycker och 335,3 339,4 342,2 347,3 3494 0,6
tobak

03 klader och skor 158,8 162,9 164,5 164,5 161,4 -1,9
04 boende 292,1 303,6 312,1 325,6 326,2 0,2
05 inventarier och hushallsvaror 220,1 224.8 229 231,6 228,9 -1,2
06 halso- och sjukvard 630,5 660,1 686 705,3 732 3,8
07 transport 323,8 324 328,7 334,7 347,3 3.8
08 post och telekommunikationer 230,7 230,4 227.,8 2245 214,6 -4.4
09 rekreation och kultur 196,2 197,9 197,8 197,4 194,5 -1,5
10 utbildning . 0 0 0 0

11 restauranger och logi 345,6 356,6 370,7 381 388,6 2,0
12 diverse varor och tjanster 2547 264,9 277,4 286,6 2954 3,1
Total 260,8 267,1 272,9 278,1 279,1 0,4

http://www.sch.sel (2/3-2005)

Matvareprisenei Sverige har gétt noe ned fra 2003 til 2004, med 0,5 prosent, mens den totale indeksen i
samme periode gkte med 0,4 prosent. Andre varegrupper som har gétt ned er klag og sko, inventar og
husholdsvarer, post og telekommunikasjon og rekreasjon og kultur.

Frajanuar 2004 til januar 2005 gikk matvareprisene ned med 0,9 prosent (240,4 til 238,3), mens
endringen i total konsumprisi samme periode var tilnaamet uendret. Reduksjon i matprisenei Sverige
kan skyldes gkt priskonkurranse.


http://www.scb.se/
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Figur 1: Konsumprisindeks matvarer og alkoholfri drikke og totalt. 1980=100
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Norge

Tabell 2: Oversikt over konsumprisindeksen fra 1998 til 2004. 1998=100

1998 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 2004
KPI Totalindeks 100 | 102,3 | 105,5 | 108,7 | 110,21 112,8 113,3
Matvarer og alkoholfrie drikkevarer 100 | 102,9 | 104,8 | 102,8 | 101,21 104,5 106,4
Alkoholholdige drikkevarer og tobakk 100 | 103,1 | 110,4 | 114,2 | 113,3 114,6 123,6
mv.
Kleer og skotay 100 | 99,2 95| 94,2 89 79,6 74,1
Bolig, lys og brensel 100 | 102,2 | 107,1 115 | 119,3 129,7 130
Mgbler, husholdningsartikler og 100 | 101,3 | 101,9 | 102,7 103 102,2 100,4
vedlikehold av innbo
Helsepleie 100 | 104,8 | 108,4 | 111,6 | 116,3 120,8 126,3
Transport 100 | 102,9 | 108,5 | 111,6 | 112,7 1139 115,8
Post- og teletjenester 100 | 93,3 90 87 | 88,8 86,2 82,8
Kultur og fritid 100 | 102,2 | 103,8 | 104,7 | 105,8 105,6 105,7
Utdanning 100 | 104,8 | 110,2 | 117,7 | 127,6 135 141.,5
Mat og alkoholfri drikke 1998 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 2004
Brgd og kornprodukter 100 | 102,5 | 103,8 | 100,4 | 98,7 102,7 104,5
Kjatt 100 | 102,7 | 103,5 | 101,8 100 102,8 104,7
Fisk 100 | 106,8 112 | 113,5 | 112,7 114,6 115,1
Melk, ost og egg 100 | 101,3 | 102,3 | 98,3 | 96,9 101 103,2
Oljer og fett 100 | 103,2 | 105,1 | 103,2 | 103,3 110,7 115,6
Frukt 100 | 103,7 105 | 108,7 | 103,2 103,6 106
Grgnnsaker, inkludert poteter og andre 100 | 104,4 | 108,9 | 104,3 105 112,3 110,8
rotvekster
Sukker, syltetay, sjokolade og andre 100 | 104,4 | 107,4 | 107,1 | 106,1 109,6 112,5
sukkervarer
Andre matvarer 100 | 103,7 | 105,6 | 102,4 | 97,3 98,5 102,1
Kaffe, te, og kakao 100 | 92,8 | 92,2 | 87,2| 80,3 77,8 78,3
Mineralvann, leskedrikker og juice 100 | 104,2 | 108,4 | 107,9 | 108,5 112,9 115,8

Kilde: www.ssb.ngd 10/3-2005
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Tabell 3: Endring i prosent

1998- 1999- | 2000- | 2001- | 2002- | 2003-

1999 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Total 2,3 3.1 3,0 1,3 25 0,4
Matvarer og alkoholfrie drikkevarer 29 1,8 -1,9 -1,7 3,4 1,8
Alkoholholdige drikkevarer og tobakk 3,1 7,1 3,4 -0,8 1,1 7.9
mv.
Kleer og skotgy -0,8 -4,2 -0,8 -5,5| -10,6 -6,9
Bolig, lys og brensel 2,2 4,8 7,4 3,7 8,7 0,2
Mgbler, husholdningsartikler og 1,3 0,6 0,8 0,3 -0,8 -1,8
vedlikehold av innbo
Helsepleie 4,8 3,4 3,0 4,2 3,9 4,6
Transport 2,9 54 2,9 1,0 1,1 1,7
Post- og teletjenester -6,7 -3,5 -3,3 2,1 -2,9 -3,9
Kultur og fritid 2,2 1,6 0,9 11 -0,2 0,1
Utdanning 4,8 52 6,8 8,4 5,8 4,8
Matvarer og alkoholfrie drikkevarer
Brgd og kornprodukter 2,5 1.3 -3,3 -1,7 4,1 1,8
Kjatt 2,7 0,8 -1,6 -1,8 2,8 1,8
Fisk 6,8 49 1,3 -0,7 1,7 0,4
Melk, ost og egg 1,3 1,0 -3,9 -1,4 4,2 2,2
Oljer og fett 3,2 1,8 -1,8 0,1 7,2 4,4
Frukt 3,7 1,3 3,5 -5,1 0,4 2,3
Grgnnsaker, inkludert poteter og andre 4.4 4,3 -4,2 0,7 7,0 -1,3
rotvekster
Sukker, syltetgy, sjokolade og andre 4.4 29 -0,3 -0,9 3,3 2,6
sukkervarer
Andre matvarer 3,7 1,8 -3,0 -5,0 1,2 3,7
Kaffe, te, og kakao -7,2 -0,6 -5,4 -7,9 -3,1 0,6
Mineralvann, leskedrikker og juice 4,2 4,0 -0,5 0,6 4,1 2,6

Kilde: www.ssh.ng 10/3-2005

Hvis vi sammenligner 2003 med 2004, har matvareprisene gkt med 1,8 prosent, mens prisene for
produktgrupper som klag og skotay, mgbler og inventar og post- og teletjenester har gatt ned i Norge som
i Sverige. Klaa og skotgy gikk imidlertid mer ned i Norge enni Sverige. Det er altsa grupper av
produkter som det er myeimport av at prisene gar ned.

| Norge har prisene for matvarer isolert sett ikke gétt ned, med unntak av perioder pa hasten. Dette

skyldes gjerne sesongmessige svingninger for frukt og grent.
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Figur 3: Et utvalg av matvarer, og prisutvikling fra desember 2003 til februar 2005. KPI 1998=100

Matvareprisene gikk altsa opp fra desember 2004 til januar 2005 for en rekke produktgrupper, og fortsatte
astigei februar 2005. En av grunnenetil gkningen i matvareprisene er en dramatisk gkning i
grannsaksprisene. Na er det vanlig at prisene pa frukt og grent varierer ganske mye, blant annet med
sesongmessige svingninger, men den utviklingen som grannsaksprisene har hatt seneretid ligner ikke
tidligere utvikling. Perioden desember 2003 til februar 2004, gikk grennsaksprisene ned, mens dei
perioden desember 2004 til februar 2005 gikk grennsaksprisene opp med 7,7 prosent (fraindeks 106 til
114,2). | oktober 2004 laimidlertid grennsaksprisene pa det laveste, med 98,7, og hadde gatt dramatisk
ned fra119,6 i juni 2004, en prosentvis nedgang pa 17,5 prosent.



Tabell 4: Hovedgrupper: Endring fra desember 2003 til januar 2004, og endring fra desember 2004 til

januar og februar 2005. 1998=100

2003M12 2004MO01 | Prosent 2004M12 2005M01 2005M02 | Prosent | Prosent
endring endring | endring
2003M12- 200412 2004M12-
2004M01 til 2005M02
200501
Matvarer og 105,2 105,4 0,2 106,5 106,6 107,7 0,1 1,1
alkoholfrie
drikkevarer
Alkoholholdige 112,8 122,6 8,7 124,4 126,8 126,8 1,9 1,9
drikkevarer og
tobakk mv.
Kleer og skotay 78,6 70,8 -9,9 75,9 68 67,1 -10,4 -11,6
Bolig, lys og brensel 130,5 130,4 -0,1 130,7 131,1 130 0,3 -0,5
Mgbler, 101,9 100,1 -1,8 99,6 97,9 100,1 -1,7 0,5
husholdningsartikler
og vedlikehold av
innbo
Helsepleie 122,6 125,1 2,0 127,2 128,3 128,5 0,9 1,0
Transport 112,3 113 0,6 116,4 118,1 118,6 15 1,9
Post- og 84 84 0,0 82,1 80,5 81,1 -1,9 -1,2
teletjenester
Kultur og fritid 104,5 105,4 0,9 105,7 106,4 106,4 0,7 0,7
Utdanning 141,1 141,1 0,0 1423 142,3 1423 0,0 0,0
Hotell- og 120,9 121,6 0,6 122,9 123,8 124 0,7 0,9
restauranttjenester
Andre varer og 119,4 120,1 0,6 120,4 121,4 121,9 0,8 1,2
tjenester
KPI Totalindeks 112,6 112,4 -0,2 113,8 113,6 113,7 -0,2 -0,1
Tabell 5: Undergrupper mat: Endring fra desember 2003 til januar 2004, og endring fra desember til
januar og februar 2005. 1998=100
2003 2004 Endringi | 2004 2005 2005 Endring Endring i
M12 MO1 prosent M12 MO1 MO02 prosent prosent
2004M12- | 2004M12-
2005M01 | 2005M02
Brad og 103,7 103,8 0,1 105,3 105 105,4 -0,3 0,1
kornprodukter
Kjatt 104,3 104 -0,3 105,6 104,7 105,9 -0,9 0,3
Fisk 114,5 115,5 0,9 116,1 116,6 117,2 0,4 0,9
Melk, ost og egg 102,4 102,5 0,1 104,6 105 104,9 0,4 0,3
Oljer og fett 111,1 111,3 0,2 116,5 115,3 115,9 -1,0 -0,5
Frukt 102,3 101,6 -0,7 102 101,4 102,7 -0,6 0,7
Grgnnsaker, 109,8 111,5 1,5 106 110,2 114,2 4,0 7,7
inkludert poteter og
andre rotvekster
Sukker, syltetay, 110,9 1115 0,5 113 113,1 1147 0,1 15
sjokolade og andre
sukkervarer
Andre matvarer 99,8 100 0,2 102,9 102,3 103,3 -0,6 0,4
Kaffe, te, og kakao 76,8 77,5 0,9 79,1 80,2 83,7 14 5,8
Mineralvann, 114,8 115,1 0,3 117 115,7 116,1 -1,1 -0,8
leskedrikker og juice
Matvarer og 105,2 105,4 0,2 106,5 106,6 107,7 0,1 1,1
alkoholfrie
drikkevarer
KPI Totalindeks 112,6 112,4 -0,2 113,8 113,6 113,7 -0,2 -0,1




For matvarer steg prisene med 0,2 prosent fra desember 2003 til januar 2004. Fra desember 2004 til
januar 2005 steg matvareprisene med 0,1 prosent, det vil s at de steg med omtrent det samme som aret
far selv etter at merverdiavgiften pa mat gikk ned med 1 prosentpoeng (0,9 prosent). Salangt synesikke
reduksjonen av merverdiavgiften a ha kommet forbrukerne til gode. Konsumprisindeksen for februar
viser ellers en kraftig gkning for matvarer, fraindeks pa 106,6 i januar 2005 mot 107,7 for februar 2005.
Dette gir en prosentvis gkning pa en prosent, mens gkningen fra desember 2004 til februar 2005 er pa 1,1
prosent. Tilsvarende gkning i desember 2003 til februar 2004, var pa 0,7 prosent, i en periode uten
merverdiavgiftsreduksion.

Hvisvi ser pa undergruppene av matvarene, har kjett gatt ned med 0,9 prosent fra desember 2004 til
januar 2005, samt at oljer og fett, og frukt gikk ned. Gruppen ”Andre matvarer” har ogsa gatt ned,
sammen med gruppen mineralvann, leskedrikker og juice”. Det er atsa grennsaker som mest bidrar til
en prisgkning pa mat, sammen med fisk, gruppen melk, ost og egg, gruppen “kaffe, te og kakao”, men
denne siste gruppen veier lite i konsumprisindeksen (2,9 promille mot 10,3 promille for grannsaker, melk,
ost og egg 16,9 promille, fisk 7 promille).

Ser vi neamere pa KPI for enkelte varegrupper (siste tabell), er det 63 av 109 matvarer som gikk ned fra
desember 2004 til januar 2005, mens for 46 gkte prisene. Enkelte grannsaker gkte med sveat mye, som
kalrot, blomkal og agurker. Egg akte med 2,5 prosent, lettmelk gkte med 1,2 prosent. Selv om
varegruppen som sadan har gkt, er det ogsa enkeltprodukter der prisene har gétt ned. Som eksempel gikk
Gudbrandsdal sost ned med 2,3 prosent og meierismer gikk ned med 4,5 prosent. Gruppen Kaffe, te og
kakao gikk som gruppe opp, men det skyldes i hovedsak kakaoprisene som gkte med svaat mye, mens
prisene pa kaffe og te gikk ned.
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Tabell 6: Konsumprisindekse for ulike matvaregrupper fra desember 2003 til januar 2004. 1998=100

Brad og kornprodukter

Kjatt

Fisk

Melk, ost og egg

Oljer og fett

Frukt

Grgnnsaker, inkludert poteter
og andre rotvekster

Sukker, syltetgy, sjokolade og
andre sukkervarer

Andre matvarer

Kaffe, te, og kakao
Mineralvann, leskedrikker og
juice

Matvarer og alkoholfrie
drikkevarer

KPI Totalindeks

Brgd og kornprodukter

Kjatt

Fisk

Melk, ost og egg

Oljer og fett

Frukt

Grgnnsaker, inkludert poteter
0g andre rotvekster

Sukker, syltetgy, sjokolade og
andre sukkervarer

Andre matvarer

Kaffe, te, og kakao
Mineralvann, leskedrikker og
juice

Matvarer og alkoholfrie
drikkevarer

KPI Totalindeks

2003M12 2004M01 2004M02 2004M03 2004M04 2004MO05 2004M06

103,7
104,3
1145
102,4
1111
102,3
109,8

110,9

99,8
76,8
114,8

105,2

112,6

2004MO07
104,7
104,7
1141
102,7
1171
1114
117,3

112,1
101,7

79,5
115,5

107,1

113,3

103,8

104
1155
102,5
111,3
101,6
111,5

111,5

100
77,5
115,1

105,4

1124

2004M08
104,5
104,8
113,5
102,7
1171
107,6
112,5

111,9
101,4
78,2
116
106,4

113

104,3
104,9
115,8
102,5
113,5
103,3
108,6

112,3

103
75,8
116,2

105,9

112,6

2004M09
104,5
104,1
115
103,5
1171
107,1
109,1

112,8
101,6

77,2
115,7

106,2

113,7

104,4
104,8
115,8
102,7
1151
104,9
113,5

112,9

101,7
79,7
116,2

106,6

1131

2004M10
105
104,9
1147
104,1
116,2
105,9
98,7

112,5
102,5

77,6
116,4

105,7

114

104,4
104,5

116
102,7
1154
105,7
1154

113,5

102,4
79,6
1147

106,7

113,3

2004M11
104,8
105,5
1154
104,5
116,1
104
102,1

113
102,8

77,8
116,7

106,1

114

104,4

104
114,9
102,9
115,7
108,5
1154

112,5

102,7
79,1
115,3

106,7

113,4

2004M12
105,3
105,6
116,1
104,6
116,5
102

106

113
102,9
79,1
117
106,5

113,8

104,2
104,4
1141
102,9
115,5
109,6
119,6

1117

102,3
78,9
115,3

107

1134

2005M01
105
104,7
116,6
105
1153
101,4
110,2

1131
102,3

80,2
1157

106,6

113,6

Kilde: www.ssh.ng 2/3-2005
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Tabell 7: Et utvalg av matvarer

1 Hvetemel, finsiktet,
ose 2 k

3 Knekkebrgd, pakke Ca. 90,8 86 86,9
250 ¢

5 Flatbrgd, Korni, pakke 60,3 63,6 63
300

7 Hveteloff, vanlig, stk. 107,4 107,5 107,8

Ca. 500 i
9 Rundstekt 115,2 112,4 116,1
husholdningsbrad, stk.
Ca. 750 i
11 Hveteboller, vanlige, 121,6 119,4 121,2
uten rosiner, poser a 8

stk, pose

13 Potetmel, pakket, pose 91,8 92 93,5
1/2 k

15 Lam, stek med mgarbrad 113

Svin, midtkoteletter uten 103,3

109,5 103,8

spekk Kg

Okse, bibringe/bryst Kg 114,9 117,2

Reinsdyrkjgatt, stek, 128,5 129
surret Kg

Spekeskinke med ben 98,8 99,2
Kg

Fenalar med ben Kg 123,3 124

-5,3
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2004M12 2005M01 2005M02 Prosent Prosent
endring fra  endring fra
2004M12 til 2004M12-
2005M01 2005M02
27 Kjattkaker, hermetiske 95,3 95 95,3 -0,3 0,0
1/1 boks
28 Kjgttdeig, vanlig, 92,7 92,1 93,9 -0,6 1,3
forbrukerpakket Kg
29 Kjattpglser, kokte og 122,3 116,9 1114 -4,4 -8,9
rokte Kg
30 Grillpglser, 89,4 89,1 88,9 -0,3 -0,6
vakuumpakket Kg
31 Kokt skinke, 113 112,2 1143 -0,7 1,2
vakuumpakket, oppgi
kilopris Kg
32 Leverpostei, fersk, 136,6 136,3 136,3 -0,2 -0,2
forbrukerpakket 100 g
33 Karbonadedeig Kg 99,9 99,4 100,7 -0,5 0,8
34 Medisterpglse, kokt Kg 89,7 96,7 92,9 7,8 3,6
35 Okserull, 93,3 93,1 93,9 -0,2 0,6
vakuumpakket, Kg
36 Sei, fersk, renskaret filet 108,7 110,2 109 1.4 0,3
Kg
37 Torsk, over 1,5 kg, uten 155,6 156,6 157,5 0,6 1,2
hode og innmat Kg
38 Kveite, stor (over 6 kg), 137,1 136,7 138,9 -0,3 1,3
oppskaret Kg
39 Torsk, fersk, renskaret 127,2 127,6 126,3 0,3 -0,7
filet Kg
40 Torsk, dypfryst filet, 133,3 133,1 127,4 -0,2 -4,4
pakke Ca. 400 g
41 Torsk, panetter, 122,1 121,4 120,3 -0,6 -1,5
dypfryst, pakke Ca. 400
g
42  Sei, dypfryst filet, pakke 117,8 116,6 109,5 -1,0 -7,0
Ca. 400 g
43 Torsk, sprengt filet med 151,8 156,6 151,5 3,2 -0,2
greben og skinn Kg
44  Torsk, klippfisk, pakke 132,9 132,7 132,7 -0,2 -0,2
Ca. 500 g
45 Torsk, rekt filet med 152,2 157,8 156,9 3,7 3,1
greben og skinn Kg
46 Saltet fetsild med hode, 145,1 145,1 145,1 0,0 0,0
i lgs vekt Kg
47 Fiskepudding, vanlig 88,5 89,4 89,7 1,0 1.4
(ikke kremflgte) 800g
48 Torskerogn, hermetisk 134,3 133,3 1411 -0,7 51
1/1 boks
49 Fiskeboller, hyse, 101,8 101,6 100,4 -0,2 -1,4
hermetiske 1/1 boks
50 Gaffelbiter 1/16 boks 107,3 106,8 107,7 -0,5 0,4
51 Makrellfilet i tomat 1/3 106,2 106,5 110,2 0,3 3,8
boks
52 Krabbe, naturell ¥ boks 109,4 108,9 113,6 -0,5 3,8
53 H-melk 110,3 109,9 109,8 -0,4 -0,5
54 Skummet kulturmelk 132,4 131,9 133,1 -0,4 0,5
55 Lettmelk | 110,8 112,1 112,2 1,2 1,3
56 Kremflgte, 38% 103,8 104 102,5 0,2 -1,3
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2004M12 2005M01 2005M02 Prosent Prosent
endring fra  endring fra
2004M12 til 2004M12-
2005M01 2005M02
57 Yoghurt med frukt eller 114,9 114,8 115,5 -0,1 0,5
beer, lite beger 175 ml
58 Skummet melk 109,6 109,2 109,2 -0,4 -0,4
59 Norvegia, 27% 97,5 97,5 97,3 0,0 -0,2
60 Ngkkelost, 27% 107,2 106,9 107 -0,3 -0,2
61 Gudbrandsdalsost, 88,7 86,7 86,4 -2,3 -2,6
helfet, G 35, pakke Kg
62 Jarlsbergost F 45 Kg 90,6 90,1 89,1 -0,6 -1,7
63 Flgtemysost, helfeit, F 92,7 93 92,1 0,3 -0,6
33, pakke Kg
64 Primula, eske 125 g 37,4 42,8 45,1 14,4 20,6
65 Egg, kartong a 12 stk. 106,1 108,7 108,7 25 2,5
750 g
66 Meierismar, 102,5 97,9 103,3 -4,5 0,8
normalsaltet, pakke %2
kg
67 Soya light, 400 g 110,9 110,7 110,8 -0,2 -0,1
68 Margarin, animalsk Y2 126,4 125,2 125,4 -0,9 -0,8
kg
69 Margarin, 113,3 112,1 112,1 -1,1 -1,1
plantemargarin % kg
70 Appelsiner Kg 111.,4 111,7 112,9 0,3 1,3
71 Epler, utenlandske, 91,4 93,3 91,2 2,1 -0,2
farste sort Kg
72 Bananer Kg 108,9 105,6 107,5 -3,0 -1,3
73 Rosiner, Sun-Maid, i 113 112,6 112,6 -0,4 -0,4
pakke 250 g
74 Aprikoser, spanske, ex 106,8 106,6 106,7 -0,2 -0,1
choice, pakke Ca. 250 g
75 Hermetisk ananas 1/1 94,7 92,4 95,6 -2,4 1,0
boks
76 Poteter, lgs vekt Kg 112,1 116,7 113,3 41 1,1
77 Poteter, pakket, pose 2 121,5 128,2 132,7 5,5 9,2
4 kg
78 Kalrot Kg 61 81,7 81,4 33,9 33,4
79 Blomkal (pris pr. kg, 122,4 134,6 139,1 10,0 13,6
ikke pr. stk.) Kg
80 Gulrgtter i plastpose, 100,6 98,1 105,6 -2,5 50
oppgi vektig g
81 Lok (vanlig matlgk, ikke 86,3 91,2 91,2 5,7 5,7
sjalottlgk) Kg
82 Agurker (slange-), kl. 1 77,8 85,4 110,5 9,8 42,0
Kg
83 Tomater, kl. 1 Kg 105,2 107,2 110,1 1,9 4,7
84 Erter, husholdnings-, 115,4 114,9 1154 -0,4 0,0
hermetiske 1/1 boks
85 Surkal i pakke 450 g 91,2 99,3 100,3 8,9 10,0
86 Radbeter, glass Ca. 95,3 94,6 96,2 -0,7 0,9
600 g
87 Farin, pakket, pose Kg 89,2 88,9 89,4 -0,3 0,2
88 Raffinade, pakket %2 kg 100,3 100,8 100,7 0,5 0,4
89 Aprikoskompott i 104,2 100,9 103,8 -3,2 -0,4

plastpose Ca. 500 g
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91 Tyttebeersyltetay, glass

93 Bringebeersyltetay,
lass 700

95 Sjokolade, vanlig, norsk
kokesjokolade Plate

97 Ertesuppe i pose Pose

700 i

99 Mills majones,

101 Husholdningssalt,
pakke Kg

103 Barnemat, kjgtt med
rgnnsaker, glass 135

Eddik, Idun 7% 1/2 fl.

Te, pakke 200 g

Husholdningssatft,
flaske 0,7 |

125,6 125,9 128,1

ilastiose Ca. 160 i

91,8 91,4 91,4

98,9 98,2 98
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Figur 5: Konsumprisindeksen for mat og alkoholfri drikke og totalindeks fra januar 1998 til februar 2005.
1998=100

1998=100. Denne figuren viser prisutviklingen pa mat og alkoholfri drikke og total prisutvikling fra 1998
og frem til i dag (februar 2005). Vi ser merverdiavgiftsreduksionen i juli 2001 slo ut i markert lavere
priser. Prisutviklingen etter reformen skiller seg imidlertid ikke spesielt ut sammenlignet med
prisutviklingen tidligere. Man ma forvente en viss prisoppgang. Hvis ikke merverdiavgiften hadde blitt
redusert 1. juli 2001, ville prisnivaet pAmat i dag ligget over den totale konsumprisindeksen.

Man ma ogsa forvente en viss prisakning pa mat sammenlignet pa prisnivaet generelt, ettersom mye av
maten produseres i Norge med gkte kostnader, mens for den generelle prisutviklingen er mange av
produktene importerte fra lavprisland, noe som gir en prisnedgang for en rekke produktgrupper, noe som
igien dlér ut i en moderat prisutvikling. Pa den annen side kan vi ikke registrere saalige effekter fra ekt
priskonkurranse som har vaat mye fokusert i media.
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